DOKTORSKY STUDIJNi PROGRAM EKONOMIKA A MANAGEMENT

Ramcova témata disertaénich praci pro p¥ijimaci ¥izeni ak. roku 2009/2010

ANALYZA HOSPODARSKE SOUTEZE A JEJi DOPAD NA EKONOMIKU PODNIKU,

ANALYZA ROZVOJE MEZINARODNI LOGISTIKY V SOUVISLOSTI S KRIZOVYMI JEVY V EKONOMICE,
ANALYZA SYSTEMU RiZENi EVROPSKYCH PROJEK A NAVRH NA ZEFEKTIVNEN{ JEHO FUNGOVANI,
ANALYZA VLIVU LOGISTICKYCH FAKTOR U PRI RESENi HOSPODARSKE KRIZE,

ANALYZA UV EROVEHO TRHU,

APLIKACE CRM V NEZISKOVEM SEKTORU,

APLIKACE METOD VICEKRITERIALNIHO ROZHODOVANI PRI RiZENi PODNIKU,

APLIKACE NA INTERPRETACE PRAVNICH REDPISJ V PODNIKANI,

APROXIMACE OBCANSKEHO PRAVA,

DOPADY RIMYCH ZAHRANI CNICH INVESTIC,

DOPADY ZAPOJENICR DO JEDNOTNEHO VNIRNIHO TRHU NA PODNIKOVY SEKTOR,

EFEKTIVNOST PODNIKATELSKYCH SUBJEKTU,

FINANCNi NASTROJE PODPORY PODNIKAN{ V OBLASTI OBNOVITELNEZH ZDROJJ,

CHOVANI SPOTREBY V CR A JEJi MODELOVE VYJALRENI,

FLEXIBILNi FORMY ORGANIZACE PRACOVNIHOCASU A JEJICH VLIV NA TRH PRACE,
INSTITUCIONALNI PROSTREDI HOSPODARSKE POLITIKY CESKE REPUBLIKY A VLIV NA FIRMU,
INTERKULTURNI MARKETING,

KOMPARACE STATNICH POPLATKJ,

MARKETINGOVE STRATEGICKE, TAKTICKE A OPERATIVNIPLANOVANI,

METODOLOGICKE ASPEKTY VYBRANEHO MIKROEKONOMICKEHD PROBLEMU,

METODY MANAGEMENTU A ICT PRORIZENI FIREM V PRUBEHU A PO S\ETOVE HOSPODARSKE KRIZI,
METODY STANOVENiI HODNOTY INFORMACNICH A KOMUNIKA CNiCH TECHNOLOGIi PRO PODNIK,
MIRA ZAVAD ENi AUTOMATIZACE JAKO FAKTOR KONKURENCESCHOPNOSTI PDNIKU,

MODELOVY POHLED NA CHOVANICESKYCH SPOREBITELU,

MOZNOSTI PODNIKANI V SOCIALNICH SLUZBACH,

MOZNOSTI PODNIKANi V RRIHRANICNICH OBLASTECH STATU,

MOZNOSTI SPOLENEHO PRONIKANI FIREM NA ZAHRANICNI TRHY,

NASTROJE URENI EFEKTIVNOSTI INVESTIC DO INFORMA'NICH A KOMUNIKA CNICH TECHNOLOGII
PRI RYCHLE SE MENICICH PODMINKACH NA TRZICH,

NAKUPNI CHOVANI SPOTREBITELU Z POHLEDU POZADAVKU TRVALE UDRZITELNEHO ROZVOJE,
NOVE MANAZERSKE RISTUPY V PODNIKOVEMRIZENI,

OCHRANA OSOB PROTI NEGATIVNIMU VYUZIVANI ICT VCETNE NEGATIVNICH EKONOMICKYCH DOPADU,
PODNIKATELSKE MOZNOSTI V NOVYCH FORMACH CESTOVNHO RUCHU V BESKYDECH,
PODNIKOVA ETIKA A KULTURA V OBLASTI VZTAH U K JEJIM KLIENTUM,

PODPORA A EFEKTIVNI VYUZIVANI ICT V MANAGEMENTU FIREM V PRIBEHU A PO S\ETOVE
HOSPODARSKE KRIZI,

PRAVIDLA CHOVANi SUBJEKTU NA TRHU NEMOVITOSTI VCR,

PROBLEMATIKA TEORIE FIRMY,

PRISTUPY PRIMYSLOVYCH PODNIKU K NABIDCE Z POHLEDU SOWASNYCH MARKETINGOVYCH TENDENCI,
ROZHODCI RiZENI A JEHO APLIKACE V PRAXI,



ROZVOJ LIDSKYCH ZDROW JAKO KONKURENCNI VYHODA ORGANIZACI V DYNAMICKEM
GLOBALIZOVANEM PROSTREDI,

ROZHODOVANI ZA RIZIKA A NEJISTOTY,

RESENI PROBLEMATIKY MULTIMODALNI PREPRAVY V CESKE REPUBLICE,

RiZENi KURZOVEHO RIZIKA U PODNIKATELSKYCH SUBJEKTU,

RIZENi PODNIKOVEHO NAKUPU (SE ZAMERENIM NA JEHO MARKETINGOVE A LOGISTICKE PROCES)
SOWCASNA ,GLOBALNI[* HOSPODARSKA POLITIKA A CESKE FIRMY,

SOUWASNA EKONOMICKA KRIZE A JEJi VLIV NA PODNIK,

STRATEGIERIZENI LIDSKYCH ZDROJU,

TEORIE PROTIMONOPOLNI REGULACE — APLIKACE NAESKOU REPUBLIKU,

TRADICNI VLASTNI ZDROJE,

TRENDY ROZVOJE DISTRIBWNICH SiTi V PRIHRANICNICH REGIONECH EVROPSKE UNIE,
ULOHA CLOVEKA A ZNALOSTNIHO POTENCIALU VE STRATEGICKEMRIZENI MARKETINGU,
VLIV EVROPSKE INTEGRACE NA ROZVOJ PODNIKOVEHO S&ORU,

VLIV GLOBALNi KONKURENCE NA DISTRIBUCI NA LOKALN i UROVNI,

VLIV HOSPODARSKE POLITIKY NA ROZHODOVANiI MANAZERU V PODNICICH,

VLIV KORUPCE NA PODNIKANI,

VLIV LOGISTICKE INFRASTRUKTURY NA ROZVOJ REGIONU

VLIV SPOLECNE ZEMEDELSKE POLITIKY EU NA ZEMEDELSKE A POTRAVINARSKE FIRMY V CR,
VYZNAM LOGISTICKE INFRASTRUKTURY V RRIHRANICi MORAVSKOSLEZSKEHO KRAJE,

VLIV PODNIKATELSKEHO PROSREDI NA EKONOMIKU PODNIKU,

VLIV PROEXPORTNI POLITIKY NA ZAHRANICNE OBCHODNICINNOST CESKYCH FIREM,

VLIV MEZINARODNI OCHODNi KOMORY NA ZAHRANICNE OBCHODNICINNOST CESKYCH FIREM,
VLIV REGIONALNICH DISPARIT NA PODNIKOVOU SFERU,

VLIV SPOLEHLIVOSTI STROW A ZARIZENi NA CHOVANI EKONOMICKYCH SUBJEKTU NA TRHU,
VLIV STRUKTURALNI POLITIKY EU NA SITUACI V CR,

VLIV VN EJSICH EKONOMICKYCH VZTAHU NA ROZVOJ FIRMY,

VYTVORENI PODNIKOVE STRATEGIE,

VYUZITi EFEKTIVNICH METOD A ICT PRI HODNOCENI FIREM NA GLOBALNIM TRHU,

VYUZITI FUZZY PRISTUPU PRO MANAGEMENT FIREM,

VYUZITI FUZZY PRISTUPU PRO MARKETINGOVY ZRISOBRIZENI FIREM,

VYUZITI TEORIE SPOLEHLIVOSTI V JAKO EKONOMICKEHONASTROJE,

VZDELAVACI SYSTEM A TRH PRACE,

VZDELAVANI A ROZVOJ MANAZERU,

ZASADY ZALOZENI, USPQRADANI A RiZENIi TURISTICKE DESTINACE,

ZNALOSTNi TECHNOLOGIE A MANAGEMENT,

ZVYSOVANI KONKURENCESCHOPNOSTI PODNIK.



