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Abstrakt: Kultira utvara identitu naroda. Dne$na odborna diskusia sa zameriava na
kultarne a kreativne odvetvia spajajuce sa do jedného konceptu. Defini¢né ramce
kultirneho a kreativneho priemyslu st roznorodé ato ¢i sa pozerdme na dané
odvetvia z pohl'adu umelca, ekonoma alebo politika. Cielom c¢lanku je diskusia
0 postaveni kultury v kreativnom a kultirnom priemysle a vyzdvihnutie pozitivneho
vplyvu kultirnych aktivit na regionalny rozvoj. Analyza domdacej a zahrani¢nej
literatry a eurdpskych a narodnych dokumentov podpory kultirneho a kreativneho
priemyslu, nam da nahliadnut' do sucasného stavu poznania v oblasti podpory
kultarnych aktivit a potreby partnerstva v danom odvetvi.

Abstract: Culture creates the nation’s identity. Nowadays national politicians and
scientists discuss about cultural and creative industries as a part of one common
concept; the creative economy, creative industries. Definitions of creative industries
or creative economy are various. It depends on approach, view of artist, economist,
scientist or politician. The paper discuses the role of the culture in creative economy
and emphasizes positive effects of cultural activities for region growth. The literature
review gives an insight in the current state of knowledge in the field of support of
cultural activities and the need for cooperation and partnership in cultural sector.
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Uvod

Kultirny  akreativny = priemysel  zohrava  doleziti  Ulohu  z hladiska  rastu
a konkurencieschopnosti regiénov v EU. Inovécie a tvorba pracovnych miest tvoria podstatni
ast’ stratégie EU do roku 2020. Na stratégiu EU reaguje Slovenska republika svojim
riadiacimi dokumentmi, ktoré pripravuji priaznivé legislativne a regulacné prostredie pre
kreativnu a inovativnu ekonomiku. Od roku 2004 v Eurdpe klesa podiel osob preferujicich
samotnu zarobkovu ¢innost’ pred stdlym zamestnanim. Len pre 37% Eurdpanov je podnikanie
prvou volbou, pricom v USA je 51% podnikatel'sky orientovanych obyvatelov a na
Slovensku je len na trovni 33% (European Commision, Flash Eurobarometer, 2012).
Regionalne politiky jednotlivych &lenskych $tatov EU sa snazia posilnit’ vztah k podnikaniu
u Sirokej verejnosti prostrednictvom prezentovania uspeSnych prikladov podnikania
a motivacie pre vstup do podnikania ako kariérnej volby. Zaroven cielom stratégie, komisie
Eurépskeho parlamentu, je zvysit' konkurencieschopnost’ a vyvozny potencial kultirnych a
tvorivych odvetvi. V nadvdznosti na tuto stratégiu, riadiace dokumenty ¢lenskych krajin
primaju opatrenia na vytvorenie podmienok pre podporu tychto odvetvi.
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Ciel'om prace je na zaklade vymedzenia pojmu kultirny a kreativny priemysel, analyzovat’
postavenie kultiry v danom odvetvi, rozpracovat’ postupy a néstroje podpory subjektov
V kultirnom priemysle, ktor¢ moézu viest k postupnej zmene kulturnej infrastruktiry
v Slovenskej republike. K naplneniu ciela boli pouzité metédy skiimania, analyticko-
synteticka, logicko-historickd metdda a induktivno-deduktivna metdda. V praci st obsiahnuté
sekundarne analyzy teodrie a vysledky empirickych vyskumov v zahranici, praktické aplikacie
nastrojov podpory subjektov v kultirnom priemysle.

1 Postavenie kultiary v kreativhom priemysle

Medzi najvyznamnejSich autorov, ktori sa zaoberaju problematikou kreativneho priemyslu
patria R. Florida, J. Howkins, J. Hartley, CH. D. Throsby, D. Hesmondhalg. Koncepcia
kreativnych l'udi mé aj svojich kritikov medzi ktorych patria J. Peck, S. Kritke, A. Pratt.
Definicie kreativneho priemyslu, vychadzajuce z vedeckych poznatkov, si krajiny Europy,
Ameriky a Azie prisposobuju ich vlastnym podmienkam a vychadzaju uz z existujucich
modelov a charakteristik. Mozeme poukazat, ze rozne definicie kreativneho priemyslu
vychadzaji z existencie Statistik jednotlivych krajin, ktoré st nasledne zahrnované do
ekonomickych ukazovatel'ov. Na porovnanie mozno uviest’ definicie v pobaltskych krajinadch
Estonsko, Litva a LotySsko. Estonsko zarad’uje do kreativneho priemyslu vizualne umenie,
scénické umenie, hudbu, architektiru, dizajn, film a video, kultirne dedi¢stvo, vydavatel'stva,
reklamu. V Litve a Loty$sku do kreativneho priemyslu patria aj zoologické a botanické
zédhrady a cestovné agentury (Vychodiskova koncepcia na podporu KKP na Slovensku, 2011).

Prvy stat, ktory inStitucionalizoval a zahrnul do strategickych dokumentov kreativny
priemysel bolo Spojené kralovstvo. Prva sprava o stave kreativnej ekonomiky v Spojenom
kralovstve bola vypracovand uz v roku 1998. Austrdlia a Novy Zéland kreativne odvetvia
institucionalizovali po roku 1998. Eurdpska unia v Sicasnosti vytvara nastroje na podporu
kultarneho a kreativneho priemyslu prostrednictvom programu Creative Europe.

Vroku 2011 Ministerstvo kultry vypracovalo Vychodiskovi koncepciu na podporu

kultirneho a kreativneho priemyslu na Slovensku, v ktorej charakterizuje kreativny

priemysel. V charakteristike sa uvadza, Ze kreativny priemysel je potrebné vnimat ako

exploatacny retazec, ktory vznika vytvaranim podmienok pre tvoriva €innost, nasledne

zahfna tvorivll €innost’, vyrobu, reprodukciu, prezentaciu, reprezenticiu vratane exportu,

uchovavanie, archivaciu a obnovu. Dalej sa v koncepcii uvadza, Ze $truktaru kreativneho

priemyslu moZno rozdelit’ podl'a povahy tovarov a sluZieb na:

e oblast’ umenia a kultary,

e oblast’ primarne suvisiacu s vyuZitim kreativnej Cinnosti (reklama, dizajn, zabavny
priemysel),

e oblast’ predaja alebo vytvarania pristupu k tovarom alebo sluzbam z predchadzajucich
oblasti spotrebitelom (vyroba hardvéru, -elektronické komunikécie, archivnictvo,
informacné sluzby).

Svetové organizacie ako su Organizacia Spojenych nérodov pre vychovu, vedu a kultiru
UNESCO (2005) a Svetova organizacia dusevného vlastnictva WIPO (2008) zakotvili
definiciu kreativneho priemyslu vo svojich dokumentoch. V sprave UNESCO z roku 2008 sa
uvadza charakteristika Styroch modelov kreativneho priemyslu Model britského ministerstva
kultary (UK DCMS), Model symbolického textu, Model koncentrickych kruhov, WIPO
autorskopravny model. Jednotlivé modely uvadzame v prilohe 3. Na zaklade Styroch modelov
UNCTAD vytvoril vlastnt definiciu kreativneho priemyslu, ktorti uvadzame na obrazku 1.
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Obrazok 1: Klasifikécia kreativneho priemyslu podl'a UNCTAD

Tradi¢na 'udova kultira
remesla, festivaly.

Kultirne pamiatky
archeologické pam

pamiatky, mizea, kniznice,
vystavy ...

Dediéstvo

Interpreta¢né umenie
divadla, opera, cirkus...

Vizuilne umenie
mal’ba, socharstvo,
fotografia, starozitnosti

Umenie

Kreativny priemysel

Publikaéné a printové
média

knihy, noviny,
publikécie...

Audiovizualne média
film, televizia, radio,
iné vysielania...

Média

Nové média
Vyvoj softvéru, video
hry, digitalne kreativne
koncerty

Dizajn
grafika, modny dizajn,
interiérovy dizajn,

klenoty, hracky

Kreativne sluzby
architektura, reklama,
kultarne a rekreaéné

sluzby

Funkéna

tvorba

Zdroj: vlastny preklad podla CREATIVE ECONOMY REPORT 2008. [online] [vid.1. augusta 2016] Dostupné
z: <unctad.org/en/docs/ditc20082cer_en.pdf>

Autori organizacie KEA European Affairs, definovali kreativny priemysel na zaklade

kla¢ovych prvkov kreativnej ekonomiky, ktoré vychadzaju z:

e umeleckej kreativity, ktora predstavuje vytvaranie novych myslienok a napadov
vyjadrenych v hudbe, texte, umeleckom diele. v dnesnej ekonomike mozme vnimat’ ako
kreativitu vo vede, ekonomicku kreativitu, technologicku kreativitu a kultrnu kreativitu

o vedeckej kreativity, ktord zahfila experimenty a vyskum pri rieSenie problémov

e ekonomickej kreativity, vktorej kreativita predstavuje dynamicky proces a vedie
k inovaciam technologickym, obchodnym, marketingovym.

Kultirny a kreativny priemysel v dokumentoch Eurépskej unie a Slovenskej republiky.
V stcasnosti predstavitelia Eurdpskych krajin uznavajl, Ze inovécia zahffia viac, ako len
technologické a vedecké zmeny. Kultara ponuka prilezitost zavedenia zmien do oblasti
netechnologickych inovacii pre produkty a sluzby.

V stanovisku EHSV (Eur6psky hospodarsky a socidlny vybor) na tému ,,Zelend kniha —
Uvolnenie potencidlu kultirneho a kreativneho priemyslu“ sa uvadza, ze je potrebné si
zachovat’ rozdiel medzi kulturou a kreativitou. Kreativita podl'a vykladu EHSV sa vnima ako
konkrétna schopnost mysliet' novatorsky. Dalej stanovisko upozoriiuje, Ze kreativita sa
nesmie zamienat' s pojmom inovacia, ktora odkazuje na postupy a produkty rozvijajice
poznatky, techniky a nastroje (Stanovisko EHSV, 2006). Na druhej strane zavery Rady EU v
roku 2010 poukazuji na silné vizby medzi kultirou, kreativitou a inovaciou.
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Komisia Eurépskeho parlamentu v septembri 2012 predstavila prva stratégiu vyuzitia
potencialu kultarnych a tvorivych odvetvi v EU s cielom podporit’ zamestnanost’ a rast
regionov. ,,Podpora kulturnych a tvorivych odvetvi v zaujme rastu a zamestnanosti v EU*
nadvédzuje na Zelent knihu (uverejnent v roku 2010) o kultGrnom a tvorivom priemysle
podl'a dohovoru UNESCO o ochrane a podpore réznorodosti kultarneho prejavu z roku 2005.
Cielom novej stratégie komisie je zvysit’ konkurencieschopnost’ a vyvozny potencidl tychto
odvetvi. V nadvéznosti na tato stratégiu vyzvala EK k prijatiu opatreni na vytvorenie
podmienok na rozvoj kultirnych a tvorivych odvetvi.

Kultarne odvetvia (napr. divadelné umenie, vytvarné umenie, umelecké remesla, kultirne
dedic¢stvo, hudba, televizia arozhlas, festivaly, kind, muzed, kniznice), podl'a stanoviska
Vyboru pre regionalny rozvoj (A7-0248/2013) zohravaju klIiCovua tlohu ako Siritelia inovacii
a zasahuji do mnohych odvetvi hospodarstva.

Na Slovensku sa podpora kultirneho a kreativneho priemyslu zameriava na podporu
prostrednictvom Strukturalnych fondov. Zna¢na Cast’ agendy podpory kreativneho priemyslu
v sucasnosti spada pod Ministerstvo kultary, ktoré schvalilo vroku 2014 strategické
dokumenty ,,Stratégia rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike®, ,,Ak¢ény plan
na roky 2015 — 2017 a ,Stratégiu rozvoja kultary SR na roky 2014 — 2020“. Pod
kompetencie Ministerstva kultury patri aj autorsky zakon, ktory bol novelizovany v roku
2014. Ministerstvo iniciovala v roku 2014 vznik fondu na podporu umenia ako hlavného
finan¢ného zdroja zameraného vylu¢ne na podporu umeleckych aktivit, kultary a kreativneho
priemyslu. Vznik fondu je zakotveny v zakone ¢. 284/2014 Z.z. Kontaktnym informa¢nym
bodom ako aj administrativnou podporou pre subjekty kreativneho priemyslu je kancelaria
Creative Europe Desk Slovensko, ktora je organizacnou sucastou Slovenského filmového
ustavu. Ministerstvo hospodarstva v roku 2013 iniciovalo vytvorit’ pripravna §tadiu k rozvoju
kreativneho priemyslu pod nazvom ,,Moznosti rozvoja kreativneho priemyslu na Slovensku®.
Pripadovu $tadiu vypracovala Slovenska inovac¢na a energeticka agentara (SIEA), v ktorej sa
uvadza, ze jednou z priorit podpornych politik v nasledujtcich rokoch je vytvorit' podmienky
na rozvoj kreativnych ¢innosti a zvysit’ podiel kreativneho priemyslu na tvorbe HDP.

Podpora kultarneho a kreativneho priemyslu (KKP) na Slovensku do roku 2020 sa realizuje
prostrednictvom Integrovaného regionalneho opera¢ného planu (IROP) os 3: ,,Stimulovanie
podpory udrzatel'nej zamestnanosti a tvorby pracovnych miest v kultirnom a kreativnom
priemysle prostrednictvom vytvorenia priaznivého prostredia pre rozvoj kreativneho talentu
a netechnologickych inovacii“. Vyska pripravenej finan¢nej podpory KKP pre roky 2014 -
2020 ¢&ini 270 mil. Eur (zdroje ERDF, SR, kofinancovanie) a je uréena na podporu vytvorenia
novych pracovnych miest (Workshop - Model podpory KKP, oktober 2015).1

1V dokument IROP sa uvadza synergia IROP s komunitarnymi programami Horizont 2020 (oblast’ vyskumu
ainovacii), Erasmus+t (zlepSenie zrucnosti a zamestnatelnosti mladych ludi a modernizacia vzdeldvania,
odbornej pripravy a prace s mladezou, mobilita mladeze), COSME (zjednodusenie pristupu MSP k financiam,
podpora podnikatel'ov aich internacionalizacie a zlepSenie podnikatel'ského prostredia) a Kreativna Eurdpa
(program urCeny pre etablované subjekty s minimalne 2 ro¢nou existenciou). Tento program sa zameriava na
podporu kreativnej produkcie a spoluprace na eurdpskej Grovni. Subjekty podporené a vzniknuté v IROP sa budu
moct’ d’alej uchadzat’ o podporu z programu Kreativna Eurdpa.
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Oblasti kultiary v Slovenskej republike.

Vo vseobecnosti sa pod kulturou rozumie suhrn poznatkov, zvyklosti a irovne umeleckého a
vedeckého rozvoja v urcitej epoche ¢i v socidlnej skupine. ,,Kultira utvara identitu naroda
a charakter spolo¢nosti dovnutra inavonok. Kultira ma zaklad v slobodnej tvorivosti
jednotlivca aspolu s aktivitou kultirnych skupin vytvara kultaru spolo¢nosti. Kultara
uchovava hodnoty minulosti a vytvara nové hodnoty sucasnosti* (Vychodiskova koncepcia na
podporu kultarneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike). Kultara v sebe zahtia
aktivity a ¢innosti, ktoré mozno povazovat za komplex sluzieb, ktoré rozvijaju ucasti
a komunikacie jednotlivca, skupin a spolo¢nosti so vztahmi zameranymi na Specifické
kultarne systémy a podsystémy, s ktorymi sa prelinaji (Ben¢o, Kuvikova a kol. 2011, s. 166).

Kultira sa vyznacuje mnohopocetnymi oblastami (odvetviami), ktoré sa dalej delia na
pododvetvia. V SR mdézeme pozorovat’ nasledujiice oblasti a pododvetvia kultary: Umenie
a Statny jazyk (divadlo, hudba, literatura, vytvarné umenie Statny jazyk), Média, audiovizia
a autorské pravo (rozhlas, televizia, periodicka tla¢, elektronické média, autorské pravo),
Kultirne dedi¢stvo (ochrana pamiatok, muzea a galérie, knizni¢ny systém, vyskum a vyvoj
Vv rezorte kultiry), Tradi¢na kultira a osveta (nehmotné kulturne dedi¢stvo, tradi¢na I'udova
kultara, kultirno-osvetova €innost, miestna a regionalna kultira), Kultira znevyhodnenych
skupin obyvatel'stva, Cirkev a nabozenské spoloc¢nost’ (http://www.culture.gov.sk/posobnost-
ministerstva-9.html)

Ministerstvo kultary SR zabezpecCuje a podiela sa na vytvarani podmienok pre rozvoj a
prezentaciu kultry vo vSetkych uvedenych oblastiach kultiry a koordinuje postupy pri
zabezpeCovani implementacie S$tatnej kultirnej politiky. Ministerstvo kultary Slovenskej
republiky bolo zriadené v roku 1969. Dia 1. novembra 2010 nadobuda uc¢innost’ zdkon ¢.
403/2010 Z.z. ktorym sa meni a dopiia zdkon ¢. 575/2001 Z.z. o organizéacii ¢innosti vlady a
organizécii ustrednej Statnej spravy v zneni neskorSich predpisov, ktorym sa meni nazov
Ministerstva kultury a cestovného ruchu na Ministerstvo kultury Slovenskej republiky. Statut
Ministerstva kultary bol schvéaleny vladou Slovenskej republiky uznesenim €. 832 zo dia 1.
decembra 2010. Podla Zakladnych ustanoveni &lanku ¢.1 Statt Ministerstva kultiry
Slovenskej republiky podrobnejSie vymedzuje pdsobnost” a Ulohy Ministerstva kultary
Slovenskej republiky, ustanovuje zasady c¢innosti a zasady jeho vnutornej organizicie a
vzt'ahy ministerstva k ostatnym ustrednym orgdnom S$tatnej sprdvy, inym orgénom a
organizdcidm, pravnickym osobam a fyzickym osobam. Podla clanku ¢. 4 Statatu
Ministerstvo kultlry je Gstrednym organom S$tatnej spravy pre:

a) Statny jazyk,

b) ochranu pamiatkového fondu, kulturne dediéstvo a knihovnictvo,

C) umenie,

d) autorské pravo a prava stvisiace s autorskym pravom,

e) osvetovu ¢innost’ a l'udovi umeleckt vyrobu,

f) prezentaciu slovenskej kultury v zahraniéi,

g) vztahy s cirkvami a naboZenskymi spolo¢nost'ami,

h) média a audioviziu,

i) kultarne aktivity zdravotne postihnutych alebo inak znevyhodnenych skupin obyvatel'stva.

V roku 2013 Ministerstvo kultiry zacalo realizovat’ projekt Stratégie rozvoja kultiry na roky
2014 - 2020. Ciel'om projektu bolo vytvorit’ ramcovu stratégiu rozvoja kultiry do roku 2020.
Podkladom pre spracovanie stratégie bola Analyza stavu kultiry na Slovensku, v tabul’ke ¢.1
uvadzame struéne opisané silné a slabé stranky kultury na Slovensku.
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Tabul’ka 1: Analyza stavu kultiry na Slovensku

Silné stranky Slabé stranky

e Bohaté a rozmanité kultirne dedicstvo e Postavenie kultiry v spolo¢nosti
e Siroka siet kultarnych institucii e Nedostato¢né financovanie kultary
e  Fungujuca siet’ zakladnych umeleckych §kol ¢ Diskontinuitny vyvoj a absencia jednotiacej
e Fungovanie Audiovizualneho fondu stratégie pre celt oblast’
e Podpora kultiry prostrednictvom dotaéného e Nizky dopyt po kultare

systému MK SR e Nizky doraz na vychovu ku kultire v ramci
e Odhodlani a nad$eni l'udia zabezpecujuci vychovnovzdelédvacieho procesu

bohaty kultarny zivot v regiénoch e Absencia systematického vyskumu v oblasti

kultary

e Neefektivny systém riadenia v ramci
kultirnych institacii stvisiaci aj so slabym
rozvojom l'udského kapitalu

e Nejasna stratégia prezentacie slovenskej
kultiry doma aj v zahrani¢i

e Zaostavanie v rozvoji kultirneho priemyslu

e  Chybajuca systémova podpora novej tvorby

Zdroj: MINISTERSTVO KULTURY SLOVENSKEJ REPUBLIKY: Stratégia rozvoja kultiry na roky 2014 —
2020 [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z: <http://www.strategiakultury.sk/>

2 Partnerstva a siet'ovanie, rieSenia pre subjekty v kultirnom priemysle.

Kultarna infrastruktira na Slovensku suvisi s historickym vyvojom a stcasnym Systémom
podpory v oblasti financovania kultury na Slovensku. Pred rokom 1989 kulturne institicie
boli vo vlastnictve $tatu a po roku 1989 zacali vznikat’ nezavislé kultirne subjekty hlavne z
radov neziskovych organizacii, ktoré ponukaju alternativne kultarne aktivity, ktoré
vychadzaju priamo z potrieb uzivatela. Podnikatel'ské a neziskové organizicie v kultirnom
priemysle uzko spolupracuju s cielovym publikom. Tieto subjekty pdsobia v Specifickych
trhovych podmienkach kde tvorcovia produktu sii zamerani viac na obsah ako na komercnu
stranku. V dnesnej dobe na trhu podsobia kultirne inStitucie spravované Statom, ktoré z
pohl'adu fungovania maju zabezpecenu fyzicku (budovy, vybava...) aj virtualnu infrastruktiru
(tvorba, prezentacia..) a na druhej strane subjekty (MSP a neziskové organizacie), ktoré
nar4zaji na nedostatok podpory na Grovni lokélnej a narodnej. Dota¢ny systém podpory Statu
subjektov v kultirnom priemysle len z malej Casti pokryva néaklady ato len na samotnt
tvorbu. Projektové financovanie neumoziuje investicie do fyzickej infrastruktary.

Pri navrhu rieSenia pre subjekty posobiace v kultGrnom priemysle (KP) vychadzame
z analyzy Specifického odvetvia KP, ktoré¢ho zdkladom je nova myslienka, napad, tvorivost,
kreativita, invencia. Smerodajné pre napredovanie subjektu pdsobiaceho v KP (kultirnom
priemysle) je prekonat’ tzv. ,Death Valley” fazu (obrazok 1) pomocou vstupu anjelského
investora a pristup k toku informaciam prostrednictvom siet'ovania.
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Obrizok 2: Udolie smrti
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Zdroj: HOLANDSKA UTRECHTSKA UMELECKA SKOLA, 2010: Podnikatel'sky rozmer kulturneho a
kreativneho priemyslu [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z: http://ec.europa.eu/culture/key-documents/
doc3124 _en.htm

Koncepcia Ministerstva hospodarstva SR ,,Koncepcia pre podporu startupov a rozvoj
startupového ekosystému v Slovenskej republike”, ma za ciel motivovat anjelskych
investorov vstupit’ do partnerstva so startupom. Mobilizaciu anjelskych investorov bude podla
koncepcie prebiehat’ prostrednictvom dotacného navysenia investicie anjelského investora do
startupov o dotéaciu z verejnych zdrojov vo vyske 20% vysky investicie anjelského investora.

Ulohou subjektov v KP je presvedgit’ partnera o udrZatelnosti nového projektu, produktu,
sluzby. Je potrebné aby si podnikatelia v KP uvedomili potrebu zmerat’ ekonomické vplyvy
vlastnych vyprodukovanych produktov (sluzieb, podujati), atak zmenili pohl'ad investorov
na KP v tom vyzname, Ze novy ndpad moze generovat ekonomicky dolezité prijmy.

Dobrym prikladom je certifikovana metodika v CR pre vypocet ekonomickych dopadov
kultirnych organizécii. Metodiku pre vypocet ekonomickych dopadov kultirnych organizacii
si vroku 2013 dal certifikovat’ Institat umenia — Divadelného ustavu CR aje oficialnou
metodikou $tatistického tradu CR. Nakolko vypocet multiplikatorov a koeficientov je pre
kultarne organizacie naroény Divadelny tistav CR spustil na svojej webovej stranke online
aplikaciu  na  vypocet ckonomickych  dopadov  kultirneho  podujatia
(http://kulkal.cz/formular). Kultirne organizacie maju moznost’ vlozit' zakladné informacie
0 vlastnom podujati a tak vypo¢itat dopad akcie na produkciu CR, hrubu pridant hodnotu,
zisk firiem apodnikatelov, zamestnanost anahrady zamestnancov. Online aplikacia
vypocitava multiplika¢né efekty (nepriame dopady) podujatia pre izemnt jednotku NUTS 1.

V SR sa vypoctom dopadu kultirnych akcii zaoberali organizatori Eurdpske hlavné mesto
kultary (dalej EHMK) KoSice 2013. Organizatori si stanovili kl't¢ové ukazovatele
vykonnosti v Master plane "2013 KoSice.

Délezitym aspektom pre subjekty KP je pristup k osvedcenym postupom a vymena poznatkov
medzi subjektmi navzajom. Stadia NESTA (m4j 2010) poukazala, Ze 47% respondentov z KP
uvadza ze sietovanie Vrovnakom odvetvi im zna¢ne pomohli preklenit nedostatok
poznatkov na zaciatku podnikania. Potreba spoluprace pre podnikatel'ské prostredie je
znazornenda na obrazku 2.
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Obrazok 3: Preferovana faza spoluprace pre podnikatel'ské prostredie v kultirnom priemysle
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Poznamka: Phase 3: Build-up —fdza 3: budovanie Phase 4: Build out — fiza 4: rozvoj Phase 2: Start-up — faza
2: zaciatok pésobenia Phase 5: Connecting — faza 5: prepojenia Phase 1: Preparing the ground — fiza I:
priprava zakladov

Zdroj: HOLANDSKA UTRECHTSKA UMELECKA SKOLA, 2010: Podnikatel'sky rozmer kulturneho a
kreativneho priemyslu [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z: http://ec.europa.eu/culture/key-documents/
doc3124_en.htm

Vysledky vyskumu v ,,Rakuskej sprave o0 stave kulturneho priemyslu“, poukazuju na ze az
60% podnikov v KP nema Ziadne siete, vystupuji na trhu ako jednotlivei. Spolupraca a siete
pre subjekty v KP umoziuju ziskat’ informacie v pociato¢nej faze vo veciach administrativy,
financiach, uctovné sluzby atd’. Dobrym prikladom je siet’ CITIES riadena Eurdpskou tniou
podporujuica siete na posilnenie politik na pomoc subjektom v KP. Dobrym prikladom je vo
Francizku zoskupenie Cap Digital, ktord poskytuje svojim ¢Elenom doéleZité informaécie,
odbornu pripravu, finan¢né riesenia a prehl'ady projektov.

Zaver

V praci sme analyzovali sucasny stav podpory subjektov posobiacich v kulturnom priemysle,
napriek nejednotnej definicii resp. vymedzeniu hranic odvetvia. Subjekty pdsobiace v KP
posobia v Specifickych trhovych podmienkach. Medzi charakteristické znaky patria zavislost’
na nehmotnych aktivach, subjekty posobiace v danom odvetvi sa zameriavaju viac na obsah
produktu alebo sluzby ako na komerénu stranku. V kultirnom priemysle nie je jednoduché
dosiahnut’ rovnovahu medzi kultirnymi a spoloCenskymi hodnotami a podnikanim. Je
potrebné, aby na jednej strane subjekty v KP venovali vac¢Siu pozornost na ekonomicku
a finan¢nt udrzatel'nost’ svojich projektov a na strane druhej podporovatelia kultarnych aktivit
preukazali vicSiu schopnost posudit’ ekonomicky dosah novych tvorivych napadov
a myslienok. Analyza prostredia KP, Vv ¢lanku, poskytuje dokaz, Ze na udrzatelnost
kultirnych aktivit Vv regione je potrebna podpora subjektov v KP vo forme vzniku
partnerstiev a sietovania, pre 'ahsi pristup k financiam a toku informaciam.

Literatara

[1] BENCO J., KUVIKOVA H. a kol., 2011 Ekonomika verejnych sluzieb, EF UMB Banské
Bystrica, 2011, ISBN 978-80-557-0323-7

[2] CREATIVE ECONOMY REPORT 2013 SPECIAL EDITION, 2013: Widening local
development pathways [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z:
http://www.unesco.org/culture/pdf/creative-economy-report-2013.pdf

75


http://www.unesco.org/culture/pdf/creative-economy-report-2013.pdf

[3] EUROPEAN COMMISSION CREATIVE EUROPE, 2014a.: Creative Europe
Opportunities [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné Z:
http://ec.europa.eu/culture/opportunities/index_en.htm

[4] EUROPEAN COMMISSION CULTURE PROGRAMME (2007-2013), 2014b.: Tools,
Portals & Partners [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné zZ:
http://ec.europa.eu/culture/tools/culture-programme_en.htm

[5] HOLANDSKA UTRECHTSKA UMELECKA SKOLA, 2010: Podnikatelsky rozmer
kulturneho a kreativneho priemyslu [online]. [vid. 11.08.2016].  Dostupné z:
http://ec.europa.eu/culture/key-documents/ doc3124_en.htm

[6] INSTITUT UMENI{ — DIVAELNI USTAV, 2013. IDU: Certifikovand metodika pre
vypocet ekonomickych dopadov kulturnych organizacii [online]. [vid. 11.08.2016].
Dostupné z: http://www.idu.cz

[7] INTEGROVANY REGIONALNY OPERACNY PROGRAM, 2015. IROP: Programovy
dokument SR pre programové obdobie 2014 — 2020 zo dna 12. november 2015 [online].
[vid. 11.08.2016]. Dostupné z: http://www.tsk.sk/regionalny-rozvoj/strukturalne-fondy-
2014-2020/integrovany-regionalny-operacny-program-irop.html?page_id=128816

[8] KEA EUROPEAN AFFAIRS, 2006: The Economy of Culture in Europe [online].
[vid. 11.08.2016]. Dostupné z: http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf

[9] KEA EUROPEAN AFFAIRS, 2009: The Impact of Culture on Creativity
[online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z:

http://www.keanet.eu/docs/impactculturecreativityfull.pdf

[10] KEA EUROPEAN AFFAIRS, 2010: Promoting Investment in the Cultural and Creative
Sector: Financing Needs, Trends and Opportunities [online].
[vid. 11.08.2016]. Dostupné z:

http://www.keanet.eu/docs/access%20t0%20finance%20study_final%20report_kea%?20j
une2010.pdf

[11] KOMISIA EUROPSKYCH SPOLOCENSTIEV, 2008: Zelend kniha — Autorské prava v
znalostnej ekonomike (KOM (2008) 466) [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z:
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:52008DC0466:SK:NOT

[12] KOSICE 2020, Kreativna Ekonomika — Masterplan [online]. [vid. 11.08.2016].
Dostupné z:

http://www.kosice2013.sk/wpcontent/uploads/downloads/2013/05/Masterplan_kreativna
_ekonomika_2013-2015.pdf

[13] MINISTERSTVO HOSPODARSTVA: Koncepcia pre podporu startupov a rozvoj
startupového ekosystému v Slovenskej republike [online]. [vid. 01.08.2016]. Dostupné z:
http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx/NezaradenyMaterial Detail?idMaterial=24603

[14] MINISTERSTVO KULTURY SLOVENSKEJ REPUBLIKY: Stratégia rozvoja kultiiry
na roky 2014 - 2020 [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z:
http://www.strategiakultury.sk/

[15] RAABOVA, T., 2010: Multiplikacni efekty kulturnich odvétvi v ceské ekonomice
[online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné zZ:
http://www.culturenet.cz/res/data/013/001466.pdf

76


http://ec.europa.eu/culture/tools/culture-programme_en.htm
http://www.idu.cz/
http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf
http://www.keanet.eu/docs/impactculturecreativityfull.pdf
http://www.keanet.eu/docs/access%20to%20finance%20study_final%20report_kea%20june2010.pdf
http://www.keanet.eu/docs/access%20to%20finance%20study_final%20report_kea%20june2010.pdf
http://www.strategiakultury.sk/
http://www.culturenet.cz/res/data/013/001466.pdf

[16] ROKOVANIA VLADY SR, 2016: Koncepcia pre podporu startupov a rozvoj
startupového  ekosystému v SR [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné  z:
http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx

[17] ROKOVANIE VLADY SLOVENSKEJ REPUBLIKY, 2011:Vychodiskovd koncepcia
na podporu kultirneho a kreativneho priemyslu v  Slovenskej republike
zo dna 14. decembra 2011 [online]. [vid. 11.08.2016]. Dostupné z:
http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx/BodRokovaniaDetail?idMaterial=20575

[18] SLOVENSKA INOVACNA A ENERGETICKA AGENTURA: Moznosti rozvoja
kreativneho priemyslu na Slovensku [online]. [vid. 11.08.2016].  Dostupné z:
http://www.siea.sk/aktuality inovacie/c-5802/siea-pripravila-studiu-moznosti-rozvoja-
kreativneho-priemyslu-na-slovensku/

77


http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx/BodRokovaniaDetail?idMaterial=20575

